
5

Spis treści

Alicja Jaskiernia 
Wsp ółcz esna publicz ność mediów – cz ynniki zmian i wyzwania 
dla badacz y. Art ykuł wprowadzający  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 7

Część I. Zmiany w mediach – zmiany w audytoriach

Beata Ociepka 
Publicz ność, użytkownicy, interesariusze w modelu nowej dyplomacji 
publicz nej  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 21

Ewa Jaska 
Zmiany w odbiorz e sp ołecz nym programu telewizyjnego  . . . . . . . . . . . . 33

Svitlana Ovcharova
Medium publicz ne tworz one z inicjatywy obywatelskiej: 
mit cz y rz ecz ywist ość? (Prz ypadek niezależnej st acji telewizyjnej 
na Ukrainie w latach 2013–2016) . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 45

Olga Łęcka 
Odbiorcy prasy lokalnej w województwie mazowieckim 
w drugiej dekadzie XXI wieku . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 55

Dagmara Sidyk 
Ewolucja sp osobów docierania do odbiorcy na wsp ółcz esnym rynku 
telewizyjnym USA . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 65

Cześć II. Publicz ność wobec ofert y nowych mediów

Karolina Adamska 
Publicz ność mediów sp ołecz nościowych w Polsce . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 79

Maria Bilińska 
Dziennikarz e i media na Twitterz e i Facebooku – dla innych 
cz y dla siebie? . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 91



6

Krz ysztof Kowalik 
Narz ędzia komunikacji w serwisach internetowych samorz ądów 
terytorialnych. W poszukiwaniu cyfrowego audytorium . . . . . . . . . . . . 103

Anita Ceglińska 
Publicz ność internetowych i mobilnych mediów informacyjnych 
w Szwecji. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .119

Mart a Majorek 
YouTube jako narz ędzie wyborcz ej rywalizacji na prz ykładzie kampanii 
prezydenckiej w USA w 2016 roku  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 133

Część III. Publicz ność – aktorz y – interesariusze 

Grz egorz  Furgał 
Ogranicz enia prawne i etycz ne w dialogu z publicz nością prawnicz ą  . . . 147

Joanna Rafl esz
Publicz ność cz y aktorz y? Analiza dyskursu medialnego na prz ykładzie 
Marszu Niepodległości 2015 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 157

Magdalena Ratajcz ak
Kryzys migracyjny w polskich mediach  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 171

Jacek Mikucki
Rola reality tv we wsp ółcz esnej ofercie programowej. 
Sukces formatów cz y era megagatunku? . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .187

Jacek A. Żurawski
Ocena zawodu dziennikarz a prz ez publicz ność mediów  . . . . . . . . . . . . . 201

Notki o autorach  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .215


