
5

Spis treści

Tomasz Gackowski
 Idea zmian w świecie mediów. Wst ęp . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 7

Rafał Maciąg
 Internet jako prz edmiot zarz ądzania humanist ycz nego  . . . . . . . . . . . . 11

Lucyna Stetkiewicz 
 Cyfrowe recenzje jako narz ędzie marketingu na rynku książki

i forma ucz est nictwa w dyskusji o literaturz e  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 31

Wiesław Oleksy
 Gender w mediach. Monitoring st acji telewizyjnych 

w Unii Europejskiej  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 61

Joanna Bierówka
 Zachowania informacyjne dorosłych Polaków – 

rekonesans badawcz y . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 89

Krz ysztof Kowalik
 Dzieci na „cyfrowym gigancie”, cz yli co digital immigrants wiedzą, 

a cz ego nie wiedzą o digital natives. Badania dzieci klas 1–6 
i ich rodziców. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 109

Alicja Waszkiewicz -Raviv
 Polskie fashion PR w dobie mediamorfozy . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 129

Aneta Wójciszyn-Wasil
 Report aż radiowy w kontekście internetu. Tematyka – 

funkcje narracyjne – udost ępnianie  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 143



6

 

Anna Jupowicz -Ginalska
 Między telewizją a internetem – o rozpowszechnianiu sp otów 

autopromocyjnych (na prz ykładzie TVN) . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 161

Karolina Brylska, Tomasz Gackowski
 Dyskurs audycji publicyst ycz nych w kampanii eurowyborcz ej 

2014 roku – st acje ogólnopolskie a regionalne st acje kablowe  . . . . . 185

Notki o autorach  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 215
Indeks osób  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 219




